
年 2024年度

項目 金額 備考欄

協賛金（法人寄付） 20,553,000
参加費 5,711,200

サンタカップ収益金 211,400 東阪折半　プレゼント代充当
協賛ブース出展費 392,150
サンタバル寄付金 303,191 髙橋藍氏・WAGO　その他
ブース売上 57,401 学生ブースなど

キッチンカ―出店料 130,000 キッチンカ―20台　健康ブース5店舗
その他 392,938 支援自販機・グッズ販売

合計 27,751,280

制作統括・推進・管理 1,271,600
各種推進、運営サポート、⼤阪城公園調整 972,065

美術施工 4,070,000
広告宣伝費 1,243,940 プレスリリース・広告換算費等
演出進行 1,320,000 進行・音響等
運営費 1,157,750

会場／コース運営・撤去 1,246,326
会場警備 497,620

出演者経費（アフターパーティー含む） 833,380 司会者　その他
スタッフケータリング 240,000
御堂筋パレード運営費 1,708,220

チケット・ちらし等印刷費用 427,257 阪急電鉄・ファミリーマート・大阪メトロ等
グッズ 462,485 記念ピンバッチ・缶バッチ・スタンプカード
制作物 153,367 ゼッケン

動画・スチール撮影 467,430
会場使用料 355,160
衣装購入費 1,133,660

輸送費（衣装・ちらし・宅急便等） 495,242
デザイン費 497,750

Web作成・更新費用 352,000
事務局スタッフ人件費 2,590,000 事務局運営費（通年）学生会議含む

事務局諸経費 1,149,839 備品・通信費・振込手数料・諸経費等
イベンティファイ手数料 237,072

家賃等 330,000 東阪折半
プレゼント購入資金合計 4,464,570 １５病院　

次年度繰越金 74,547
合計 27,751,280

収入-支出合計 0

SANTA PARADE OSAKA2024 収支報告書

収入

※上記は全て税込金額となります。

支出



主催
サンタパレード・オーガニゼーション

（⼀般社団法⼈OSAKAあかるクラブ）

実施報告書
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病気と闘う21,900⼈以上の⼦どもたちに
クリスマスプレゼントをお届け

⼦どもたちにとってクリスマスは⼀年で最も⼼を躍らせる⽇。その⼀⽅で、病気のため⼈知れ
ず病室で寂しいクリスマスを迎えている⼦どもたちがいます。

「プレゼントを贈ったからと⾔って、その⼦の病気が良くなるわけじゃない」
「プレゼントを受け取ったその瞬間も病気と闘っていることに変わりはない」

それでも私たちがプレゼントを送り続けるのは、

「たとえ⼀瞬でも⼦どもたちが笑顔になってほしい」
「毎⽇⼀緒に戦っている保護者に⽅のお⼒になりたい」

という思いからです。

最初は200⼈からのスタートでした。警察にも公道でのパレードを禁じられました。それでも
善意の輪は少しずつ広がり、1万⼈を超す⼈たちがサンタになってくれる年もありました。

そして今年、サンタパレードは念願かなって、御堂筋の⽬抜き通りを警察の全⾯警備のもと、
⼀⾞線を封鎖して堂々とパレードできるまでになりました。おそらくその様⼦は、テレビ、新聞、
SNSなどを通じて全国に届くはずです。

サンタパレードに参加してくださる皆様の暖かい⼼と、その先にある⼦どもたちの笑顔。
500⼈のボランティアを含む私たちスタッフにとってサンタパレードは特別なものであり、

これからも⼦どもたちにプレゼントを贈り続けます。
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〈参考〉クリスマスプレゼント寄贈実績 2009-2024
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SANTA PARADE OSAKA 2024 学⽣会議

岩中 彩百合
⼤阪医科薬科⼤学

医学部医学科
３回⽣

【代表】

道籏 ⽂世
⼤阪公⽴⼤学
医学部医学科

２回⽣

栗⽥ 夢⼦
⼤阪公⽴⼤学
医学部医学科

２回⽣

⻄岡 優⾥菜
同志社⼤学

⽂学部英⽂学科
４回⽣

塚⽥ 駿⼀郎
⼤阪⼤学

医学部医学科
４回⽣

【企画】

関⻄の医学部⽣を中⼼に、学⽣が企画・運営ボランティアとして主体的に参加しています。

⼤阪⼤学在学
⽔⾕佳央・永⽥美徳・⽯川美紗・持⽥⿎太郎・⾼⽥雅玖・平⽥暖・
⼩坂壮太 新熊晴乃・中川昴・星野理⾹⼦
京都⼤学在学
⾼⽊健⼤朗・桑原美結・坂場詩⾳

滋賀医科⼤学在学
⼤村映⾥・花岡七海・天⾕祐⾥奈・江南智⾹・吉⽥利菜
イナンルニキ・⼭⼝和花・五反⽥逸孝・⼩宮⼭由梨

兵庫医科⼤学在学
五⼗嵐晴⾹・宇上知沙

すべての⼦供たちに、クリスマスの朝のワクワク
を感じてほしい。そして私たちも⼀緒に⼼から笑い

合いたい。

そんな想いで始動したサンタラン学⽣会議。
今年度のコンセプトは

「響感の場を創る」
これまで歩んできた道の違う私たちは感情を

「共にする」ことは難しい。
でも、感情を「響かせ合う」ことはできる。

そういう場所を創りたい。
SPO2024学⽣会議

★プレゼントを届けるだけでなく、
様々な⽅法で⼦供たちに笑顔を届けます。
（クリスマス会等）
★イベント参加者にも楽しんでもらえる企画
を考えます。
★学⽣⾃⾝も楽しんでチャリティーに参加
しています!

【SNS・副代表】【渉外・副代表】

中川 弥佳
⼤阪⼤学

医学部医学科
２回⽣

【アドバイザー】

岡崎 伸
⼤阪市⽴総合医療センター
⼩児脳神経・⾔語療法内科 

部⻑

【企画】 【会計】

和歌⼭県⽴医科⼤学在学
⽥中陽貴

他⼤学在学
⼆井美空・杉浦三緒
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みんながわくわくする、年に⼀度のクリスマス。
それは、世界中の⼦どもたちが⼼を躍らせる特別な⽇。

⼦どもたちがサンタさんに想いを託し、
その想いを胸にサンタさんが⾛り、

そして⼦どもたちのもとへとクリスマスを届ける。
⼦どもたちとサンタさんが、

クリスマスのワクワクをともに分かち合う。
それが、サンタパレードです。

⼊院⽣活をしている国内の⼦どもたちと。
医療を必要としている海外の⼦どもたちと。

クリスマスは年にたった⼀度のことだけど、
きっと⼼に残る思い出をつくれます。

サンタパレードがつむぐ「⼈と⼈」のつながり。
それは、この先もずっと続きます。

サンタさんになるのに資格はいりません。
少し前まで⼦どもだった若者を中⼼に

サンタさんとして⾛り、
病気と闘う⼦どもたちに思いを寄せる。
⼦どもたちと⼀緒に笑顔になる。

そんな特別なクリスマスを、
多くの⼈とシェアしたいと思っています。

特別な⼀⽇。私たちと
サンタさんになってみませんか。

2024年6月1日

SANTA PARADE OSAKA 2024

企画運営委員会 SANTA PARADE 学生会議一同

Share Our Xʼmas
~みんなが本物のサンタになれる⽇~

主催︓サンタパレード・オーガニゼーション
（⼀般社団法⼈OSAKAあかるクラブ内）

委員⻑︓澤 芳樹（⼤阪⼤学医学部付属病院）
委員︓森尾 友宏（東京科学⼤学病院）
委員︓中村 雅也（慶應義塾⼤学病院）
委員︓志⽔ 秀⾏（慶應義塾⼤学病院）
委員︓鈴⽊ 寛（東京⼤学 / 慶應義塾⼤学教授）
委員︓⽥中 ⾥佳（順天堂⼤学医学部附属病院）
委員︓⾼橋 淳（京都⼤学 iPS細胞研究所/所⻑・教授） 澤 芳樹
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Tokyo

Osaka

学生運営SNS一覧

こちらのQRコードを
読み込んでいただくと

学⽣運営のSNSアカウントに
アクセスできます︕

⽇々情報を発信していますので
ぜひ、フォローをお願いいたします。

X，Facebook，Instagram，LINE，
メールマガジン

X，Instagram
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サンタパレード・オーガニゼーションはSDGsの理念に賛同し
「1. 貧困をなくそう」「3. すべての⼈に健康と福祉を」

に取り組んでいます。

「東京グレートサンタラン2019」から
⼤⿊摩季さん、マークパンサーさんがボランティア参加。
⼦どもたちにメッセージを寄せてくださいました︕

東京で８病院と⼤阪で15病院の約２８００⼈の病気と闘う⼦ども達に、クリスマスプレゼントを
届けました。

3  病気とたたかう⼦どもたちにクリスマスプレゼントを! 

フィリピンの先住民族の子どもたちの栄養改善プログラムに使用させていただきます。
（ＮＰＯ法⼈フリー・ザ・チルドレン・ジャパンを通じて）

1 フィリピンの⼦どもたちの栄養改善を︕（SPT2024）
前年度の活動実績
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SANTA PARADE OSAKA 2024 実施概要
■事業名称 SANTA PARADE OSAKA 2024

⼤阪・関⻄万博「TEAM EXPO 2025」プログラム／共創チャレンジ正式登録事業

■開催⽉⽇ 2024年12⽉1⽇（⽇）
■開催会場 ⼤阪城公園・太陽の広場（メイン会場）＆園内道路

靭公園〜御堂筋〜元町中公園〜なんば広場（御堂筋パレード実施）

■実施内容 ① SANTA PARADE OSAKA 
（予定） 世界最⼤級のサンタパレードイベント。参加者全員がサンタクロースの⾐装を着てランニング）歩いても可）

  参加費の⼀部が病気と闘う⼦ども達へのクリスマスプレゼントに使わせていただきます。
  ＜コース沿道アトラクション＞（仮）

サンタパレード スタンプラリー（キッズサンタ向け） 
＜ゴール地点展開 太陽の広場会場内＞（仮）

こども達へのメッセージコースターツリー / ハート型記念撮影コーナー
 ② ⽇本の⾷まつり

 ケータリングカー14台による様々なグルメを楽しめるフードイベント

 ③ アフターパーティー
趣旨に賛同する個⼈／団体によるステージパフォーマンス

④ サンタパレード
 御堂筋をパレード後になんば広場に集合、その後にサンタ姿のままでサンタバルにくりだす。
■出 演 ○桂 ⽂枝（2代⽬キャプテン 落語家。上⽅落語協会会⻑）

○澤 芳樹（ SANTA PARADE実⾏委員⻑。⼤阪⼤学 名誉教授/⼤阪警察病院 院⻑）
○⻄⽥ひかる・マークパンサー・三船美佳

■参加⼈数 4,000名（内1000名 御堂筋パレード参加）
■参加料⾦ ⼤⼈3,300円 / ⾼校⽣・⼤学⽣2,200円 / 中学⽣以下1,100円

（税込） ※参加費にはサンタクロースの⾐装を含みます（中学⽣以下は帽⼦のみ）

御堂筋パレードチケット︓⼤⼈5,500円 / ⾼校⽣・⼤学⽣4,400円 / 中学⽣以下3,300円

■チャリティ先 ⼤阪府下及び関⻄圏の⼩児医療機関（15病院）
⼤阪⼤学医学部附属病院⼩児医療センター・⼤阪⺟⼦医療センター・⼤阪急性期・総合医療センター 

  ⼤阪はびきの医療センター・⼤阪精神医療センター・⼤阪市⽴総合医療センター
⼤阪公⽴⼤学医学部附属病院・関⻄医科⼤学附属病院・兵庫県⽴こども病院・京都⼤学医学部附属病院

  ⽇本⽣命病院・滋賀医科⼤学医学部附属病院・かがやきクリニック・国⽴循環器病研究センター

  公益財団法人田附興風会医学研究所北野病院 

■主 催 ⼀般社団法⼈OSAKAあかるクラブ（理事⻑︓福本勝彦）

■後 援 ⼤阪府/⼤阪市/⼤阪府教育委員会/⼤阪市教育委員会/ ⼀般社団法⼈ ⼤阪府医師会/
           ⼀般社団法⼈ ⼤阪府⻭科医師会/⼀般社団法⼈ ⼤阪府薬剤師会/ ⼀般社団法⼈ ⼤阪府私⽴病院協会/

公益社団法⼈ ⼤阪府看護協会/公益社団法⼈２０２５年⽇本国際博覧会/⽇本製薬⼯業協会/
公益財団法⼈ ⼤阪観光局/⼤阪商⼯会議所/⼤阪私⽴中学校⾼等学校連合会/⼤阪府私⽴⼩学校連合会/
⼀般社団法⼈ ⼤阪府私⽴幼稚園連盟/⼀般社団法⼈ ⼤阪市私⽴幼稚園連合会/
⼀般社団法⼈ ⼤阪市私⽴保育園連盟/

（予定） ■協賛企業 各社様
■出店協⼒ ⽇本の⾷まつり
■救護協⼒ KISA2隊 及び 看護師の皆さん 

■撮影協⼒ 株式会社七彩⼯房 
10



◆後援

◆チャリティー先 ︓⼤阪⼤学医学部附属病院⼩児医療センター⻄棟＆東棟（個⼈︓100個・図書︓100冊）
⼤阪公⽴⼤学附属病院 ⼩児科（個⼈︓60個・図書︓60冊）
⼤阪⺟⼦医療センター（個⼈︓257個）
⼤阪急性期・総合医療センター（個⼈︓85個・図書︓85冊）
⼤阪はびきの医療センター（個⼈︓15個 病棟⽤︓36名対象）
⼤阪精神医療センター（病棟⽤︓32⼈対象）
⼤阪市⽴総合医療センター（個⼈︓240個・図書︓180冊）
兵庫県⽴こども病院 （病棟⽤︓290⼈対象）
滋賀医科⼤学医学部附属病院（個⼈︓61個・図書︓61冊）
国⽴研究開発法⼈国⽴循環器病研究センター（個別︓43個 病棟⽤︓５２名対象）
医療法⼈輝優会 かがやきクリニック（個⼈︓83個／きょうだい児含む）
公益財団法⼈⽥附興⾵会医学研究所北野病院（個別︓45個 病棟⽤︓４５名対象） 

※図書（絵本）は、⼤⽇本印刷㈱さまのご協⼒で特別割引にてジュンク堂書店 ⼤阪本
店様で購⼊させていただきました。
関⻄医科⼤学附属病院/京都⼤学医学部附属病院/⽇本⽣命済⽣会⽇本⽣命病院
※夏祭りやハロウィン等のイベントにプレゼントを予定しております。
※約1400名の⼦ども達にプレゼントをお届けする予定です。

⼤阪府/⼤阪市/⼤阪府教育委員会/⼤阪市教育委員会/ ⼀般社団法⼈ ⼤阪府医師会/
⼀般社団法⼈ ⼤阪府⻭科医師会/⼀般社団法⼈ ⼤阪府薬剤師会/ ⼀般社団法⼈ ⼤阪府私⽴病院協会/
公益社団法⼈ ⼤阪府看護協会/公益社団法⼈２０２５年⽇本国際博覧会/⽇本製薬⼯業協会/
公益財団法⼈ ⼤阪観光局/⼤阪商⼯会議所/⼤阪私⽴中学校⾼等学校連合会/⼤阪府私⽴⼩学校連合会/
⼀般社団法⼈ ⼤阪府私⽴幼稚園連盟/⼀般社団法⼈ ⼤阪市私⽴幼稚園連合会/
⼀般社団法⼈ ⼤阪市私⽴保育園連盟/

◆ご挨拶
この度はSANTA PARADE OSAKA 2024に格別のご⾼配を賜り、厚く御礼申し上げます。

今回で16回⽬の開催をさせていただき、約4000⼈の⽅々にご参加いただけた事は、多くの関係者の皆様に⽀えがあってのことと感
謝申しあげます。
⼤阪城公園が真っ⾚に染まった光景をみて来年以降はさらに参加者や協⼒していただける関係者が増えると確信いたしました。
また、御堂筋でのパレードも初開催が叶い、1000名の参加者でパレードを⾏い御堂筋も真っ⾚に染めることが出来ました。
今年も病気とたたかう⼦ども達にクリスマスプレゼントを無事届けできましたことは、ひとえに皆様のご⽀援とご協⼒の賜物と深
く感謝しております。

感謝を忘れずに、応援してくださった⽅々への感謝を込めて、継続出来るチャリティーイベントであり続けたいと思います。
今後も、どうか⼀層のご指導とお⼒添えを賜りますよう、何卒よろしくお願い申し上げます。

サンタパレード・オーガニゼーション
（⼀般社団法⼈OSAKAあかるクラブ）

実⾏委員⻑ 澤 芳樹
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◆広報協⼒
株式会社サニーサイドアップ

◆デザイン協⼒
株式会社アンクル

◆開催内容（クリスマス会）
12⽉11⽇（⽔）14:00〜15:00︓国⽴循環器病研究センター
12⽉13⽇（⾦）16:30〜17:30︓北野病院
12⽉18⽇（⽔）・12⽉24⽇（⽕）各14︓00〜15︓00︓⼤阪市⽴総合医療センター
12⽉24⽇（⽕）10︓00〜11︓00︓滋賀医科⼤学医学部附属病院
12⽉24⽇（⽕）13︓00〜14︓00︓⼤阪急性期・総合医療センター
12⽉24⽇（⽕）14︓00〜16︓00︓訪問サンタ（かがやきクリニック）
12⽉25⽇（⽔）13︓30〜14︓30︓⼤阪公⽴⼤学附属病院
12⽉25⽇（⽔）15︓00〜16︓00︓⼤阪⺟⼦医療センター



◆ SANTA PARADE OSAKA2024年度ご協⼒いただいた皆様（敬称略・順不同）
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＜冠スポンサー＞ 
コカ・コーラボトラーズジャパン株式会社
＜ゴールドスポンサー＞ 
株式会社アインファーマシーズ/シーホネンス株式会社 

＜シルバースポンサー＞ 
 JCOM株式会社/株式会社創建/⼤⽇本印刷株式会社/株式会社ダイアナ/
 株式会社⽇本エスコン/ミネベアミツミ株式会社

＜ブロンズスポンサー＞ 
CSLベーリング株式会社 /滋慶学園グループ/テルモ株式会社 /
ナカライテスク株式会社 /⽇本アビオメッド株式会社/医療法⼈誠仁会りょうき⻭科クリニック/
⼤阪中之島デンタルクリニック 

＜オフィシャルスポンサー＞ 
中外製薬株式会社/⽥辺三菱製薬株式会社/ジョンソン＆ジョンソン⽇本法⼈グループ/
アルフレッサ株式会社/イオン株式会社/株式会社アプライドメディカルサーチ/エームサービス株式会社 /
⼩野薬品株式会社/キリンビール株式会社/クオリプス株式会社 /⼩⻄医療器株式会社（⼤阪営業所）/
堺⾼⽯ライオンズクラブ/株式会社ジェイ・エム・エス/シップヘルスケアホールディングス株式会社/

株式会社ダテ・メディカルサービス/東和薬品株式会社/ニプロ株式会社 /⽇本光電株式会社/
⽇本メドトロニック株式会社 /⽇本ライフライン株式会社/東宝塚さとう病院/ フォーシーズンズ株式会社/
みぞぐち循環器クリニック/宮野医療器株式会社 

＜サンタサポーター＞ 
⼀般社団法⼈KISA2隊/株式会社Santa Japan/サラヤ株式会社/サンエックス株式会社/
⽇本⽣命保険相互会社/ハウス⾷品株式会社/リーガロイヤルホテル（⼤阪）
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SANTA PARADE OSAKA2024◆各種フライヤー

SANTA PARADE OSAKA2024◆フライヤー表 SANTA PARADE OSAKA2024◆フライヤー裏

SANTA PARADE OSAKA2024◆ポスター

◆【幼稚園連合会加盟園 チラシ配布】
・配布園数︓131園
・部数︓19,727枚

◆【保育園連盟加盟園 ポスター配布】
・配布園数︓396園
・部数︓792枚
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SANTA PARADE 2024︓SNSキャンペーン

企業賞⼀覧
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SANTA PARADE 2024︓SNSキャンペーン

企業賞⼀覧
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SANTA PARADE 2024︓SNSキャンペーン

企業賞⼀覧
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SANTA PARADE 2024︓SNSキャンペーン
企業賞⼀覧

◆SNS企画応募総数︓468件
※応募条件を満たしている投稿

X︓143件

Instagram︓325件

当選者︓１４９名



SNS運営レポート
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1. Instagram

フォロワー：1,229 ⼈(2025/1/18 時点)
去年より 377 ⼈増加

今年度：
以下の３つに⼒を⼊れた。
• 動画投稿

動画投稿の⽅が、画像投稿より注⽬度が⾼く、より拡散されると考えた。
• ハッシュタグ

インスタはハッシュタグ検索が多いと教わった（加藤さん）ので、投稿数が  5,000-
10,000 のハッシュタグを使⽤し、ハッシュタグ検索をしてサンタパレードが出てくるよ
うに意識した。

• ストーリー
開催 60 ⽇前からのカウントダウン投稿を⾏った。また、投稿に併せてのストーリー投稿
を⼼掛けた。

• 画像のインパクト
「⼈は字を読まない」と加藤さんに教わったので、画像で⽬を惹きつけられるよう意
識した。キャプションには説明を詳しく書いて、活動に興味のある⼈に、内容を届けら
れるようにした。

分析と展望：
反応が⼤きかったのは
(1) 開催案内(9/17)
(2) ⾼橋藍選⼿のアンバサダー動画(11/8)と寄付の動画(10/18)
(3) イベント前⽇(11/30)当⽇(12/1)
(4) クリスマス会での⼦どもたちの笑顔動画(12/25 前後)
だと思う。
(5) リリース⽇は注⽬数多いので、開催の案内だけでなくイベントの紹介動画（サンタが

歩いている映像）や、⼊院中の⼦どもたちの笑顔動画の投稿などをもっと多く投稿した
⽅がよかったかもしれない。（特に学⽣紹介の前）

(6) ⾼橋藍選⼿のスタッフさんが Instagram のストーリーで、動画を拡散してくださった。
影響⼒すさまじい。

SANTA PARADE OSAKA 2024 SNSレポート



(7) イベント前⽇当⽇は注⽬あびる。今年度はリアルタイムでの動画投稿を⾏った。
(8) 次年度以降も、⼦どもたちにプレゼントをその場で開けてもらって、そのときの⼦ども
たちの反応をぜひカメラに収めてほしい。あかるクラブ理事⻑の福本さんは「『⼦どもたち
の笑顔の動画載せて、私たちの活動に賛同してくれませんか？』的な動画を出すのが⼀番い
いんじゃないか？」と懇親会で仰っていた。

学⽣の活動の様⼦（せっかくの学⽣運営なので、もっと知って欲しい）、サンタがパレード
している映像、⼦どもたちの笑顔
の３つを多く発信すればいいのではないかと思う。

以下、10/8-1/5 の３か⽉間の分析

リーチしたアカウント数は、イベント関連動画
プレゼント開封動画（⼦どもたちの笑顔）
と続いている。
画像投稿より動画投稿の⽅がリーチ数が多くなると
考えられる。
そのため、動画投稿の⽅が拡散率が⾼く、フォロワーの
新規獲得、ひいてはサンタパレードの認知度向上を狙える
と思う。（なお、上位２つの投稿（藤⽴さん作成）は広告
を回したため、とりわけリーチ数が多い。



今年度の SNS 活動で、全く意識できていな
かったが、45〜64 歳の⽅が多く投稿を⾒て
くださっているようだ。約半数。
この年代の⽅々をターゲットにした SNS 戦
略を考えてもよかったかもしれない。

2. X

フォロワー：1,182 ⼈ (2025/1/18 時点)
去年より 139 ⼈増加

今年度：
以下の３つを意識した。
• イベント 60 ⽇前からの毎⽇カウントダウン投稿
この投稿では、公式 HP の URL も添付することでチケット購⼊への誘導を⾏った。

• イベント当⽇の、数を意識した投稿
• 画像１枚のインパクト

分析と展望：
反応が⼤きかったのは
・コリラックマ
・⼤⿊摩季
・⾼橋藍
・マークパンサー
・イベント
だと思う。

インプレッション数（表⽰数）多い順

40,000 以上 ⾼橋藍メッセージ動画(11/8)



コリラックマがアンバサダーに！(10/25)
10,000 以上 イベント(12/1)

⼤⿊摩季メッセージ動画(11/9)
9,000 以上 御堂筋チケット先⾏販売！(9/26)
7,000 以上 ⾼橋藍賞(11/8)
4,000 以上 イベント(12/1)
3,000 以上 国循(12/20)

イベント(12/1)
2,000 以上 当⽇券販売(11/30)

前⽇投稿 (11/30)
あ と 3⽇(11/28)
開催決定(9/17)

1,000 以上 かがやきクリニック(1/6)
SNS キャンペーン当選者発表(12/25)プ
レゼント購⼊(12/7)
イベント(12/1) ×10
⻄⽥ひかる、マークパンサー出演(11/22)東
京開催関連(11/17) ×4
リーガロイヤル賞(11/3)
去年の活動紹介①、③(10/9)

アンバサダー関連の投稿は、反応が⼤きく拡散率も⾼いので、もっと数多く投稿すればサン
タパレードの認知度向上につながったかもしれない。
インスタと X では、求められるものが違う感じがする。X は１枚の画像のインパクトや、
読みやすい⽂章が⼤事だと感じた。投稿内容は同じでいいと思うが、⽂⾯などは適宜変え
た⽅がよかったかもしれない。

3. Facebook

フォロワー：7,576 ⼈（2025/1/19 時点）
去年より 45 ⼈減少

今年度：
Instagram と同様、写真や動画をコメントとともに投稿した。

分析と展望：



フォロワーは 35-64 歳の⽅々が⼤半を占める。私を含め、周りに Facebook をしている学⽣
は少なく、扱うのが難しかった。
学⽣が写っている投稿、イベント関連の投稿、⼦どもたちが写っている投稿は反応が⼤きか
ったと感じる。35-64 歳という、学⽣からすれば保護者の年代にどう SNS でアプローチして
いくのか、考えていく必要がある。

フォロワーの内訳

4. 公式 line（メッセージ配信）

友だち数：1641（2024/1/23 ⽐較＋138 ⼈）

今年度：
９、10、11、12 ⽉に毎⽉ 1 回メッセージ配信⾏った（200 ⼈のみ）。 
40-50 代の⼥性を中⼼にメッセージを送った。

分析：
・アクティブな友だち数はそれほど多くなく、50 代の男⼥で開封率が 65％と⼀番⾼かっ
た。有料のメッセージ配信だともう少し定期的に幅広く送ることができると思うがチケッ
ト購⼊に誘導できるかは不明。開催発表や「当⽇まで 17 ⽇」のメッセージ内のリンククリ
ック数は 20~30 名で購⼊にどれほどつながっているかはわからない。

展望：
・無料スタンプの配信（有料）やサンタバルなどの提携のお知らせやクーポンなどツールを
使ってみるのも検討してもいいかもしれない。



5. 公式 line（VOOM）

VOOM投稿︓47 件
VOOM フォロワー：819（2024/1/18 ⽐較＋114 ⼈）

今年度：
Instagram と同様の使い⽅で、写真や動画をコメントと⼀緒に投稿。短時間かつ縦⻑の動画
は VOOM に、そのほかのコンテンツは投稿に流れる。

分析：
・VOOM の⽅がメッセージ配信より視聴回数やアクティブ数が⾼い印象。
・当⽇の学⽣会議の活動の様⼦（サンタが集まっている様⼦）や、アンバサダーの⽅達のメ
ッセージ、プレゼントお渡しの訪問サンタの様⼦、の動画が再⽣回数が多かった。

展望：
・TikTok と同じで再⽣は最後までされないという前提で、短時間で興味をひけるようなコ
ンテンツ作りでさらに知名度を⾼めていきたい。
・リンクで HP などほかの媒体にも誘導する⼿段となるようにしたい。

6. TikTok

フォロワー：16
投稿数：31
動画総視聴回数：12,000
動画総視聴者数 36,000い
いね：173



反応が⼤きかった：
・⼦どもたちへのプレゼントお渡しの動画はサムネイル画像で惹きつける効果があったと
思う。⾼橋選⼿の寄付報告の動画を Instagram でスタッフの⽅が共有してくださったことも
相まってかいいね数が多かった。
・当⽇のイベント紹介（リアルタイム投稿）を⾒てくださる⽅が多かった。参加されてい
ない⽅にも少しは広められていると期待したい。

展望：
・⾼橋藍選⼿をはじめアンバサダーの⽅達のコメント動画でもう少し再⽣回数やいいね数を
増やせたら認知度もさらに⾼められるように感じた。サムネはアンバサダーの⽅々の顔にな
るようにしたがそもそものアカウント認知度が低かったことが再⽣数伸び悩みの原因と推
測。
・フォロー数も増やし、フォロワーの増加を⽬指すことで来年度以降有効活⽤の余地はあ
ると思う。

7. YouTube

チャンネル登録者数：117（2025/1/20 時点）

今年度：
アンバサダーからのメッセージ、コース紹介、イベント当⽇の様⼦、ハイライト等を動画配
信した。



分析と展望：

アンバサダー関連の動画の伸びがよいので、メッセージ動画だけでなく、イベント場でのア
ンバサダーの⽅々の様⼦を配信すれば視聴数が伸びるかもしれない。

アンバサダーの名前で検索する⼈が多いことが伺える。

過去１か⽉視聴してくださっているのは 65 歳以上が 100%という驚きの結果だった。
若者や中年の⽅々にも⾒てもらえるように、サムネイル・タイトルのインパクト、テンポの良さなど、⼯夫
する必要性を感じた。
TikTok では、クリスマス会での⼦どもたちの笑顔動画の伸びが良かったので、Youtube でも投稿していく。
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媒体 露出数 発⾏部数 広告換算

テレビ 3 - ¥47,154,000

新聞 5 6,950,950 ¥15,731,000

WEB 57 - ¥16,315,000

WEB（PRTIMES） 5 - ¥2,185,000

合計 70 6,950,950 ¥81,385,000

【テレビ】

NO. 放送局 オンエア⽇ 露出時間／秒数 広告換算

10:08〜/27秒 ¥3,879,000

10:11〜/1分12秒 ¥10,344,000

2 NHK 12⽉1⽇ 19:20〜/53秒 ¥32,931,000

3 J:COM 12⽉9⽇-13⽇ 12:30〜・19:30〜/25分 -

¥47,154,000

【新聞】

NO. 4C 媒体名 社名 ⽇付 発⾏部数 広告換算

1 ● 朝⽇新聞（東京） 朝⽇新聞東京本社 11⽉18⽇ 3,640,149 ¥7,171,000

2 ● 朝⽇新聞（札幌） 朝⽇新聞北海道⽀社 11⽉18⽇ 120,130 ¥731,000

3 ● 朝⽇新聞（名古屋） 朝⽇新聞名古屋本社 11⽉18⽇ 339,793 ¥1,360,000

4 ● 朝⽇新聞（北九州） 朝⽇新聞⻄部本社 11⽉18⽇ 600,043 ¥2,459,000

5 ● 読売新聞（⼤阪） 読売新聞⼤阪本社 12⽉2⽇ 2,250,835 ¥4,010,000

6,950,950 ¥15,731,000

【ＷＥＢ】

NO. 社名 ⽇付 URL 広告換算

1 有限会社ウェブ・ファクトリー 9⽉17⽇ https://osaka.style/news/43693/ ¥150,000

2 LINEヤフー 9⽉17⽇ https://art icle.yahoo.co.jp/detail/66754775a597bc4e7ad406fea696126b9b5b432e ¥453,000

3 X 9⽉17⽇ https://x.com/iv_tanonews/status/1835947594243363150 ¥150,000

4 週刊⼤阪⽇⽇新聞社 9⽉20⽇ https://weekly-osakanichi2.net/?p=21430 ¥150,000

5 LINEヤフー 9⽉25⽇ https://news.yahoo.co.jp/art icles/9f44e7958de72dd370cd56465c94c0ed0b82cd57 ¥453,000

6 MICE TIMES ONLINE 9⽉26⽇ https://micetimes.jp/santa_parede_tokyo_osaka_240917/ ¥150,000

7 旅⾊ 9⽉27⽇ https://tabiiro.jp/higaeri/event/s/4769/ ¥150,000

8 アクトインディ 10⽉2⽇ https://iko-yo.net/events/454338 ¥150,000

9 KADOKAWA 10⽉4⽇ https://www.walkerplus.com/event/ar0727e521476/ ¥405,000

10 ハピエル 10⽉4⽇ https://happyell.com/santa-parade ¥150,000

11 Alcocca 10⽉10⽇ https://umeda.alcocca.jp/articles/view/17672# ¥150,000

12 トラベルコ 10⽉10⽇ https://www.tour.ne.jp/blog/papetto100/119159/ ¥150,000

13 BIGLOBE旅⾏ 10⽉17⽇ https://travel.biglobe.ne.jp/family/event/detail/10539248.html ¥458,000

14 ⾮法⼈運営 11⽉5⽇ https://sportsmania.jp/283635/ ¥143,000

15 プリンツ21 11⽉5⽇ https://charalab.com/112288/ ¥150,000

16 スマートニュース 11⽉5⽇ https://share.smartnews.com/huJ8P ¥297,000

17 オフィスマガジン 11⽉5⽇ https://www.ofmaga.com/news.html?eid=05188 ¥150,000

18 Dellows 11⽉5⽇ https://news.dellows.jp/59814/ ¥150,000

19 サードイノベーション 11⽉6⽇ https://jocee.jp/user/03040/deff6016e558305eb162 ¥305,000

20 アクトインディ 11⽉6⽇ https://report.iko-yo.net/articles/22332 ¥150,000

21 KADOKAWA 11⽉13⽇ https://presswalker.jp/press/60252 ¥150,000

22 KADOKAWA 11⽉13⽇ https://www.walkerplus.com/press/60252/ ¥405,000

23 KADOKAWA 11⽉13⽇ https://thetv.jp/release/60252/ ¥479,000

24 KADOKAWA 11⽉13⽇ https://ddnavi.com/presswalker/PW60252/ ¥150,000

25 KADOKAWA 11⽉13⽇ https://www.lettuceclub.net/pressrelease/60252/ ¥150,000

26 毎⽇が発⾒ 11⽉13⽇ https://mainichigahakken.net/release/detail.php?id=56445 ¥150,000

27 朝⽇新聞社 11⽉17⽇ https://www.asahi.com/articles/ASSCK3JT7SCKUQIP022M.html?iref=pc_national_top ¥366,000

28 スマートニュース 11⽉17⽇ https://l.smartnews.com/12MmiEO ¥280,000

29 Gunosy 11⽉17⽇ https://gunosy.com/articles/leSgW ¥266,000

30 KDDI 11⽉17⽇ https://art icle.auone.jp/detail/1/2/2/16_2_r_20241117_1731845401969433 ¥406,000

31 NTTドコモ 11⽉17⽇ https://topic s.smt.docomo.ne.jp/artic le/asahi/nation/ASSCK3JT7SCKUQIP022M?fm=latestnews ¥479,000dmenu ニュース(朝⽇新聞デジタル) 「⼊院中の⼦どもにクリスマスプレゼントを」　渋⾕でサンタパレード

毎⽇が発⾒ネット(PressWalker) 「サンタパレード」 東京11/17（⽇）＆⼤阪12/1（⽇）開催決定︕

朝⽇新聞デジタル 「⼊院中の⼦どもにクリスマスプレゼントを」　渋⾕でサンタパレード

SmartNews(朝⽇新聞デジタル) 「⼊院中の⼦どもにクリスマスプレゼントを」　渋⾕でサンタパレード

グノシー(朝⽇新聞デジタル) 「⼊院中の⼦どもにクリスマスプレゼントを」 渋⾕でサンタパレード

au Webポータル(朝⽇新聞デジタル) 「⼊院中の⼦どもにクリスマスプレゼントを」　渋⾕でサンタパレード

PressWalker 「サンタパレード」 東京11/17（⽇）＆⼤阪12/1（⽇）開催決定︕

Walker+(PressWalker) 「サンタパレード」 東京11/17（⽇）＆⼤阪12/1（⽇）開催決定︕

ザテレビジョン(PressWalker) 「サンタパレード」 東京11/17（⽇）＆⼤阪12/1（⽇）開催決定︕

ダ・ヴィンチニュース(PressWalker) 「サンタパレード」 東京11/17（⽇）＆⼤阪12/1（⽇）開催決定︕

レタスクラブニュース(PressWalker) 「サンタパレード」 東京11/17（⽇）＆⼤阪12/1（⽇）開催決定︕

SmartNews(Chara lab) コリラックマが「サンタパレード」スペシャルアンバサダーに︕サンタ⾐装のコリラックマが初登場するよ♪

オフィスマガジン コリラックマが「サンタパレード東京・⼤阪」スペシャルアンバサダーに初就任

Dellows News サンタ姿のコリラックマが初お披露⽬、「サンタパレード東京・⼤阪」スペシャルアンバサダーに就任

Jocee コリラックマ、サンタパレードでスペシャルアンバサダーに︕20周年記念サンタ姿初お披露⽬

いこーよニュース 東京・⼤阪で「サンタパレード」開催　スペシャルアンバサダーにコリラックマが就任︕

12/1︕冬の⾵物詩「サンタパレード⼤阪 2024」お知らせ

トラベルコ 12/1　サンタパレード⼤阪︕⼼をつなぐ冬のチャリティーイベント

BIGLOBE旅⾏ サンタパレード⼤阪 2024

SPORTSMANIA 〜サンタ姿のコリラックマ初お披露⽬〜　コリラックマが「サンタパレード東京・⼤阪」スペシャルアンバサダーに初就任︕

Chara lab コリラックマが「サンタパレード」スペシャルアンバサダーに︕サンタ⾐装のコリラックマが初登場するよ♪

媒体名 露出内容

OSAKA STYLE 「サンタパレード⼤阪 2024」開催へ　今年は御堂筋パレードも

Yahoo! ニュース(OSAKA STYLE ) 「サンタパレード⼤阪 2024」開催へ　今年は御堂筋パレードも

楽しいニュース.com 公式X 今年も開催︕チャリティーイベント

週刊⼤阪⽇⽇新聞 サンタクロース姿になって病気の⼦どもたちを笑顔にする「サンタパレード⼤阪」が 12⽉1⽇開催

Yahoo! ニュース(週刊⼤阪⽇⽇新聞) サンタクロース姿になって病気の⼦どもたちを笑顔にする「サンタパレード⼤阪」が 12⽉1⽇開催

MICE TIMES ONLINE 「サンタパレード」 東京 11/17（⽇）＆⼤阪 12/1（⽇）開催決定︕参加チケット（サンタ⾐装付き）を公式 HP 他で販売開始

旅⾊ サンタパレード ⼤阪 2024【⼤阪城公園・御堂筋】

いこーよ サンタパレード⼤阪 2024

サンタパレード⼤阪 2024　露出リスト

番組名 露出内容

合計

1 DayDay ⽇本テレビ 11⽉18⽇

渋⾕にサンタクロースの⾏列⁉その⽬的は?

渋⾕にサンタクロースの⾏列⁉その⽬的は?

ニュース7 きょうから師⾛冬の訪れ各地で

ジモトトピックス・プラス（関⻄） サンタパレード⼤阪2024開催

露出内容

合計

勇気をプレゼント

勇気をプレゼント

勇気をプレゼント

サンタあふれる御堂筋

勇気をプレゼント

Walker+ サンタパレード⼤阪 2024

ハピエル サンタのコスプレで渋⾕・原宿と⼤阪城・御堂筋をパレード♪⼤阪関⻄万博のミャクミャクも登場

Alcocca



ＴＶメディア
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①

②

③

⑤

⑥

⑦

2024年12月1日

ニュース7

(NHK)

④ ⑧



新聞メディア
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2024/12/02
読売新聞（⼤阪）



WEBメディア
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読売新聞オンライン

12月1日



NHKニュース

12月1日



NHKニュース

12月1日



OSAKA STYLE ①

12月2日



OSAKA STYLE ②

12月2日



ハピエル①

12月3日
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イベント写真
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御堂筋パレードの様⼦
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病院写真



＜選書・プレゼント購⼊の様⼦＞

◆写真

45



＜病院の様⼦（くクリスマス会）＞

◆写真

46



＜病院の様⼦（クリスマス会）＞
◆写真

47
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SANTA PARADE OSAKA 2024︓プレゼント感想

・ブランケットは⽇常で使えるのでうれしいです。
・プレゼントをもらい⼦ども笑顔がたくさんみれました。
・ご家族（特に⺟親）も喜ばれるブランドであり、笑顔が多くみられた。
（複数意⾒）
・個別に選んだプレゼントは、各々すべて喜ばれた。本⼈が喜んだり、
⼤切に扱っている姿を⾒て、ご家族も喜ばれていた。
・学⽣サンタもきてもらい、すごく家が華やかになりました。
・多くの⼈に盛り上げてもらってイベント感があり、本⼈もご家族も喜
ばれていた。

【サンタパレード参加について】
・もともとサンタランのイベントを知っており、参加したい気持ちが
あった。
今回、訪問診療を通じて招待してもらったが体調不良で参加できな
かったため来年はぜひ参加したいと思っている。

【兄弟児のプレゼント感想】
・兄弟には普段から我慢させていることが多いので、兄弟のことも気
遣ってくれてプレゼントをもらえたことはとてもうれしかった。
・⾃分も貰えた！と喜んでいる姿をみて、親もうれしくなった。
・年齢相応のプレゼントを兄弟児にももらえて、貰い⼿のことを考えて
くれていることが伝わってうれしかった。


